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VORWORT

Geschdtzte Leserinnen und Leser

Uber die Festtage habe ich mich dem erfri-
schenden Buch «Unterwegs — Begegnungen
und Reflexionen zum Tourismus» von Martin
Nydegger und Hansruedi Muller gewidmet,
welche darin Interviews mit 20 Personlich-
keiten mit Tourismuserfahrung abdrucken.
Thr Vorwort zum Tourismus mochte ich
Thnen nicht vorenthalten:

«Unterwegs sind wir alle, die einen schneller, die
anderen gemdchlicher. Man kann nicht anders,
als unterwegs zu sein.»

Wahrhaftig befindet sich auch die Ferienregion
Andermatt auf einer Reise, die fir manche zu
schnell, fur andere zu langsam geht. Aber in
der Quintessenz sind wir unterwegs und wir
konnten im Jahre 2024 die Zukunft mass-
gebend skizzieren.

Einhergehend mit der Anerkennung der
Tourismusorganisation durch den Kanton Uri
fir die Periode 2025-2030 haben wir die beste-
hende Destinationsstrategie 2019-2024 uber-
arbeitet und fur die nachste Periode gescharft.
Die Ferienregion Andermatt soll dabei als
touristischer Leuchtturm positioniert und wei-
terentwickelt werden. Die hierfur notwendigen
Strukturen und Abstimmungen wurden im
vergangenen Jahr initilert, wie beispielsweise
die verstarkte Zusammenarbeit aller touristi-
scher Akteure inklusive des Einbezugs der
Stakeholder iber den Oberalppass bis nach
Disentis.

Diese Initiative hat uns aber auch gezeigt, dass
der Weg bis zur Spitze des Leuchtturms noch
ein weiter ist. Unzahlige Ideen und Projekte
sind in unseren Kopfen oder auf Papier vorhan-
den. Es gilt in der kommenden Strategieperiode
die «richtigen» Prioritaten zu definieren, den
Konsens aller Beteiligten, insbesondere auch
jener der Lokalbevdlkerung, abzuholen, die
Finanzierung sicherzustellen und ein (finan-
ziell) nachhaltiges Geschéaftsmodell fur diese
Weiterentwicklungen zu finden.

Auch die Ferienregion Andermatt ist also unter-
wegs, mit vielen Zielen bis 2030, fir welche ich
uns allen nur das Beste wiinsche. In diesem
Sinne schliesse ich mich den finalen Dankes-
worten von Martin Nydegger und Hansruedi
Muller an alle Personlichkeiten des Tourismus
mit einem herzlichen Dankeschon an, «die
tagtdglich dafiir sorgen, dass Unterwegssein so
angenehm und entspannend, so erlebnis- und
lehrreich sein kann.»

M. e

Matthias Furrer
Mitglied der Geschaftsfithrung




DIREKTION

Als Tourismusdirektor der Andermatt-
Urserntal Tourismus GmbH (AUT), einer
von zwei Tourismusorganisationen im
Kanton Uri, trage ich die Verantwortung
fir die strategische Ausrichtung des Un-
ternehmens, die ich gemeinsam mit den
Geschiftsfiihrern definiere und umsetze.

Ein zentraler Aspekt meiner Arbeit ist die
enge Zusammenarbeit mit politischen Ent-
scheidungstrdgern, um die Entwicklung des
Tourismus auf lokaler und regionaler Ebene
aktiv zu férdern und voranzutreiben.

Gleichzeitig liegt es in meinem Aufgaben-
bereich, das Unternehmen betriebswirt-
schaftlich und zeitgemass zu fiihren, wobei
die Wahrnehmung der AUT als unverzicht-
barer Akteur in der Destination im Fokus
steht. Ein weiterer spannender Teil meiner
Tatigkeit ist die Pflege von Partnerschaften
mit Verbdnden, kantonalen und staatlichen
Stellen sowie anderen Destinationsmanage-
mentorganisationen in der Schweiz. Als
touristischer Botschafter repréisentiere

ich Andermatt und die umliegenden Ge-
meinden mit Stolz - sei es auf regionaler,
nationaler oder internationaler Ebene.
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